Turkiye Ekonomisi ve Yukseliste Olan Sektorler

(2013-2022 Yillan Arasi BUyUme Trendi Analizi)
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Besfin arastirma ekibi tarafindan hazirlanan isbu calismada; Turkiye ve Dinya’da gelismekte olan ve ilerleyen yillar icinde gelismesi beklenen
tuketici egilimleri incelenmistir. Calisma sonucunda dnemli tespitlere ulasilimigtir: TUketicilerin ihtiyaglarini en hizli ve basit yoldan karsilayabilen
internet ve mobil kullaniminin ilerleyen yillarda da giin gegtikge artan bir sekilde dn plana ¢iktigi goérilmektedir. Turizm ve insaat sektérlerinin,
gelecekte de Turkiye gibi potansiyelini gelistirmekte olan ulkelerde, ekonomik agidan blyuk katkilarda bulunacagini ve énemli yatirom imkanlari
doguracagi dustnutlmektedir. Hizla blylyen nifus ve talebin etkisi ile 6nimizdeki yillarda Dinya genelinde yasanmasi muhtemel kaynak
sorunu sebebiyle aragtirmaya dahil edilen Alternatif Enerji Kaynaklari bolimande, Turkiye ve Dinya’da Ruzgar enerjisi kullaniminda yasanan
artis trendi irdelenmisgtir.

Arastirmada, Turkiye ekonomisinin bliylUmesi ve Gayri Safi Yurtici Hasila icinde en yilksek pay alan sektorler ele alinarak gelecek 10 yil iginde
bu sektdrlerin nasil bir biylime sireci igine girecedi incelenmistir. Ekonomi iginde ylksek paya sahip olan sektoérlerin tlke ekonomisiyle ayni
paralellikte buylyecegi gorilmektedir.

Buyuyen nifus ve yukselen kisi bagi milli gelir ile devaml genclesen Turkiye nufusunun tuketim harcamalari incelenmis ve hangi sektérden
hangi Urdnlerin bu harcama egilimi icinde en yuksek pay aldidi belirtilmistir.

Sektérel bazda, Perakende, Turizm ve ingaat sektérlerinin biyiimesi ve ekonomiye olan etkilerinin incelendigi calismada ozellikle ginumuz
hayatinda 6nemli bir yere sahip olan internetin tiketim Uzerine olan etkileri incelenmistir. Internet kullanimindaki artigla beraber artan mobil
cihaz kullanimi dikkate alinarak yukselen trendler incelenmis ve bu baglamda Reklamcilik alaninda egilimin hangi yénde olacadi sonucuna
varimistir.

ilerleyen yillarda, blylyen dinya nifusu ve artan tiiketim yiiziinden dogal kaynaklarin temininde yasanacak sorunlar sebebiyle glinimiz
ekonomilerinde édnemini arttiran Alternatif Enerji Kaynaklarina ¢alismamizda yer verilmis, bu alanda Turkiye ve Dlnya genelinde artis gdsteren
egilimler belirtiimistir.

Calismanin diger bir 6nemli bolimunde; kiresel anlamda gelecek yillarda ekonomik beklentileri iyimser ve kétimser olan Ulkelerin blylimeleri
hakkinda bir inceleme yapilmig, yatirimcilar igin yeni pazarlarda ve mevcut yatinmlarinin bulundugu bdélgelerde gelistirecekleri stratejiler
konusunda aydinlatici ipuglari verilmistir.

Calismanin son boélumunde ise; énumuzdeki 5 yil icinde gelisme gdsteren makro trendler incelenmis, ekonomi ve sektorleri genis anlamda
baglayan stratejik bilgiler verilmigtir.

Yaptigimiz bu ¢alismanin 6zeti olan bu dosya da arastirma hakkinda kisa bilgiler icermektedir. Calismamizin detayl halini “T irkiye Ekonomisi
ve Yukseliste Olan Sektorler” adindaki arastirma raporunda bulabilirsiniz.
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Gelisen Ekonomi ve Dikkat Ceken Sektorler

GSYiH igindeki Paylari

imalat Sanavi Toptancilik ve | Oteller ve | Ulastirma ve | Mali Araci | Konut Saghk
y Perakendecilik | Lokantalar | Haberlesme | Kuruluslar | Sahipligi 9

2003 23,00% 5,50% 12,60% 2,20% 13,70% 8,00% 560% 2,20% 1,30%
2004 23,50% 5,80% 13,10% 2,20% 13,90% 8,30% 530% 2,10% 1,10%
2005 23,50% 5,80% 13,20% 2,00% 14,30% 8,70% 500% 2,00% 1,20%
2006 23,80% 6,40% 13,10% 1,90% 14,30% 9,30% 4,80% 2,00% 1,20%
2007 24,00% 6,50% 13,00% 1,90% 14,60% 9,80% 4,70% 2,00% 1,20%
2008 23,80%9 5,90% 13,00% 1,80% 14,70% 10,60% 4,80% 2,00% 1,20%
2009 23,20%9 5,20% 12,20% 2,00% 14,40% 12,10% 520% 2,10% 1,30%
2010 24,20% 5,70% 12,70% 1,80% 14,60% 11,80% 4,80% 1,90% 1,20%
2011 24,40%9 5,80% 13,00% 1,80% 14,80% 11,90% 4,50% 1,90% 1,20%
2012 24,3699 5,71% 12,74% 1,89% 14,93% 12,02% 4,49% 1,92% 1,21%

e 2012 yilinda Tiirkiye GSYiH'sI %2,24 oraninda biyiime gdstermistir. Bu dénemde biiylime konusunda en dnemli artisi %5,3 ile
Saglik sektdrt gosterirken, EGitim sektoérl %4,3 buylme ile 2’'nci sirada gelmektedir.

e Tirkiye ekonomisi iginde en biyik paya sahip olan imalat Sanayi payini %24,3 oranina diiserken %1,9 oraninda biyimUstar.
o 10 yilhk dénemde sektdrler arasinda en ylksek biylime oranini yakalayan Mali Araci Kurulusglar ortalama %8 oraninda blyurken

Ulastirma ve Haberlesme Sektorli %6 oraniyla 2'nci siradadir. Ulke ekonomisinin en énemli sektorleri Toptancilik ve Perakendecilik,
Imalat Sanayi ve Insaat sektori 10 yil iginde %6 oraninda buylime sergilemistir.
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Yukselen Harcama Egilimi ve Perakende Sektoru
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2011-2015 yillar1 arasinda %6 oraninda artacak Kisi Basi Milli
Gelir ve 2011 yil sonunda yas araligi 10 ile 44 olan grubun
toplam nifusa oraninin %56’ya denk gelmesi ve bu grubun 5
yil sonra 15-49 yas araliginda bulunmasi ayni yas araliginin
2011 yihnda %53 oraninda olmasi sonucunda Ulke ndfusunun
ilerleyen yillarda genclesecegi ¢cikarimi yapilmaktadir.

Hanehalki tUuketim harcamalarinda ise 2011 yilsonunda 2010
yilina gore yukselen egilimler ise Giyim ve Ayakkabi, Mobilya
ve ev aletleri, Ulastirma, Lokanta ve Oteller kalemlerindedir.

Devamli artan ve genglesen nifusla beraber gelisen ekonomi
ve artan kisi basi milli gelir sebebiyle Turkiye’de tiketim
aliskanliklari her gegen yil gesitlenmekte ve kiresel pazari
yakindan takip eden énemli bir hedef haline gelmistir.

Ozellikle Perakendecilik Sektériinde son yillarda artan yabanci
yatirimlar uluslararasi pazarda Turkiye’nin buyldk yatirimcilar
icin gelecek vaad eden bir yatirim oldugu gortlmektedir.

istikrarl  bir sekilde bilylyecek ekonomiyle beraber
Perakendecilik Sektérinin 6énemli bir yikselis trendine
girilecegi tahmin edilmektedir.
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Internetin Getirdikleri

interneti Kullanim Amaglari
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Gelisen teknoloji ve mobilitenin sagladigi kolayliklar
sebebiyle tiuketicilerin internet kullanimini  glnlik
yasaminda daha fonksiyonel kullanmasinin yaninda
mobil cihazlari internetle beraber kullanmasi
sonucunda yatirimcilarin ginin her saati ve her
ortamda ulasabilecekleri bu hedef kitleye yonelik
uygulamalar ve aligveris altyapisi olusturmaktadir.

IWS'nin (Internet World Statistics) verilerine goére
Tirkiye'de 36 milyon internet kullanicisi
bulunmaktadir. Bu rakam Turkiye'yi Avrupa’daki en
blylk 5’inci internet toplumu yapiyor. Turk internet
kullanicisi aylik internette gecirdigi ortalama 29,4
saatle de Avrupa ulkeleri iginde 3’lUncl sirada
bulunmaktadir. Tiarkiye Facebook kullaniminda
dinyada 7’nci, Twitter konumunda ise dinyada
11’inci siradadir. Turkiye’deki toplam kredi Kkarti
sayisi 54 milyondur. Tim bu veriler Tarkiye'yi e-
ticaret acisindan yerli oyuncular icin oldugu kadar
yabanci yatirimcilar i¢in de cazip kilmaktadir.

BKM'nin verilerine goére 2010 yilinda Turkiye'de e-
ticaret hacmi 15 milyar TL ve 2011 sonu itibariyle bu
rakam yaklasik 20-21 milyar TL olmugtur. 2012 yih
sonunda ise cironun 30 milyar TL’nin Uzerinde
olabilecegi 0Ongoérilmektedir. Turk e-ticaret pazari
2006’dan 2010’a kadar %325 buyume sergilemistir.
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Mobil Cihazlar ve Tiiketim
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Turkiye cep telefonu abone sayisi 67 milyona ulasmistir.
Mobil internet kullanici sayisi %80 artigla 11 milyon
olmustur.

Turkiye cep telefonuyla konusma suresi bakimindan
Avrupa’da 7’inci siradadir. Aylik ortalama 299 dakika
konusulmaktadir.

Tarkiye’'deki aktif internet kullanicisi olan cep telefonu
sahiplerinin % 41’i her ay ortalama 1 aplikasyon
indirirken, bu oran erkeklerde %45 kadinlarda ise %36
civarinda bulunmaktadir.

Teknolojinin sundugu imkanlarla hizlanan ve kolaylasan
gunlik yasam icinde tuketicilerin ihtiyaclarini karsilamada
mobilite gln gectikce 6nemli bir yere gelmektedir.
internet ve mobil cihazlarin kullanimi arttikca aralarindaki
bagin arttigi bu iki Grin ortaya mobil internet konseptini
cikarmistir.

Tuketicilerin bu konseptte yaptiklari iglemlerin ilerleyen
yilllarda artacagi o6zellikle mobil cihazlardan yapilacak
aligveris ve online islemler 6ne ¢ikacaktir.

Mobil cihazlarda artan akilli telefon kullanimi ve
internetin, geng nufus tarafindan en ¢ok oyun, mizik ve
sosyal aglar uygulamalarina yoénelmesi o6nemli bir
potansiyel sunmaktadir.

B ES FWiaraflndan hazirlanmugtir.



Enerji Kaynaklari ve Alternatiflerdeki Gelismeler

e 2030 yilinda dinya nufusunun 8 milyarin Ustiine ¢gikmasi beklenirken, dogal kaynaklar Gzerine etkisi ise dinyanin %30 daha fazla suya,
%40 daha fazla enerjiye ve %50 daha fazla gida urlnlerine ihtiyag duyacaktir. Kaynaklarin daha verimli kullaniimasi adina alternatif
enerji sistemlerine karsi ilgi gittikce artmaktadir.

e 2011 yilsonunda Dunya genelinde Ruzgar Enerjisi toplam

kapasitesini %20 oraninda arttirmisgtir. Cin, Rizgar Enerjisi

Turkiye'deki Alternatif Enerji Kaynaklari Kapasiteleri (MW) piyasasinda 1’inci sirada bulunurken ABD kapasite
bakimindan 2’inci siradadir. Avrupa’da 2011 yilinda yapilan

i'ggg yatirnmlarla Dinya genelinde Ruzgar Enerjisi Tesislerinin
' %44’Unu  karsilamaktadir. RuUzgar enerjisini  elektrik
1.600 Uretiminde en verimli kullanan Avrupa Ulkeleri arasindan
1.400 Danimarka  toplam  enerji  ihtiyacinin  %28'ini
1.200 karsilamaktadir.
1.000
800 e Glnes Enerjisi kullanimi 2011 yilinda diinya genelinde %73
600 oraninda artarken Almanya ve italya global kapasitedeki
400 artisin %57’sini karsilamistir.
200
0 - e e 2011 yihinda Jeotermal Enerji Uretimi %0,8 oraninda
2007 2008 2009 2010 2011 artmistir. Bunun en o6nemli sebeplerinden biri Giines
Enerjisi sisteminin artik Jeotermal Enerji Sisteminin yerine
Gunes Enerjisi ~ emmmRiizgar Enerjisi === Jeotermal Enerji gecmekten kaynaklanmaktadir. Ancak Jeotermal Enerj,

Glnes Enerjisine gore daha ¢ok elektrik Uretimi yapmaya

Kaynak: BP Stat 2012 .
devam etmektedir.
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Bliyimede Turizmin Yeri
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Dinya turizm pazarinda % 2,5, Avrupa turizm pazarinda
ise % 4,6 paya sahip olan Turkiye turist sayisi ve ddviz
gelirlerindeki artis hiziyla dinyadaki en buyik 20 turizm
varis noktasi icinde, turist girigleri agisindan 9'uncu,
turizm gelirleri agisindan 10 uncu sirada yer almaktadir.

Tarkiye, 2011 yilinda turist sayisinda dinyada 6'inci,
turizm gelirinde ise 12’inci siraya yukselmistir.

2010 yilina gore %10 buyudyen sektér, yaklasik 31,5
milyon turist ve 28 milyar $ turizm gelirini yakalamistir.
2012 yilinda ise %1 oraninda gelisme ile 31,7 milyona
cikan ziyaretci sayisiyla beraber 29 milyar $ turizm geliri
elde edilmigtir.

Bu durumdan anlagilacagi Uzere ilerleyen yillarda ulkenin
stratejik konumu sayesinde cevrede bulunan gelismekte
olan ekonomilerin Turkiye ekonomisine onemli katkisi
bulunacaktir.

e 2012 yihinda Turkiye’'ye gelen yabanci turistlerde gdéze ¢arpan en énemli gelisme Arap bdlgelerinden gelen turist sayilarinda énemili
Olclde yukselis yasanmasidir. 2011 yilina gbre Libya %300, Katar %82, Kuveyt %57 ve Suudi Arabistan %50 oraninda turist

sayilarini gelistirmislerdir.

e 2011 yilsonunda turistlerin ziyaret amaclarinin 2010 yilina gére degisimi incelendiginde ise Aligveris amaciyla gelen turistlerin
sayisinda %40 oraninda artis yagsanmistir. 2'nci sirada ise is amagli ziyaretlerin %27 oraninda arttigi gortlmektedir.

¢ Bu durumdan anlasilacagi tzere ilerleyen yillarda tlkenin stratejik konumu sayesinde ¢evrede bulunan gelismekte olan ekonomilerin

Tarkiye ekonomisine dnemli katkisi bulunacaktir.

B ES FWiarafmdan hazirlanmugtir.



Biiyiimede insaat Sektériiniin Yeri

e insaat sektérii yapisi itibariyla Ulke ekonomisine Turizm sektorii gibi direkt ve dolayli yoldan énemli katkilari bulunmaktadir. insaat
sektorinin sagladigi istihdamin yani sira hane halki tiketim kalemleri arasinda en blylUk paya sahip olmasi ve imalat sanayi ile
arasinda glgclii bir bag olmasi sebebiyle ilkenin ekonomik déngisiyle paralel hareket etmektedir. Oniimiizdeki yillarda artan ve
genclesen nufusun blylk sehirlerde yogunlagsmasi sonucunda bu bélgelerde yeni yasam alanlarina ihtiyag duyulacaktir.

insaat Sektériinde Biiyiime e 2012 yih 9 aylik donemde alinan Yapi Ruhsatlari
7% 2506 Daire Sayisi %16 oraninda artmistir.
19% 18% L oo
6% ' 20% e Alinan Konut Kredilerinde 9 aylik dénem sonunda
50 - - 15% 2011 yilina goére %9 oraninda artis yasanirken toplam
- 10% alinan kredilere gére payl %10,7 oraninda kalmistir.
4% - T+ 5% Bu oran 2011 yilinda %10,9 seviyesindeydi.
3% - 0%
. 50 e Turk Lirasindaki faizlerin gerilemesi sebebiyle diusen
2% - L 10% Konut Aylik Kredi faiz oranlari ortalama %0,98
1% - 1504 seviyesine gelmistir.
6%| 6% 6% 6% (7% 6% 6%, (6% 6% @7
0% -20% e Alinan kredilerin vadesi orta vadeye yogunlagip 61—
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i==4 GSYIH igindeki Payl  e====Biiyiime Orani

120 ay vadeli kredilerin payi toplama goére %56
seviyesine yukselmistir.

e 2012 yih 9 aylik ddnemde Turkiye genelinde yapilan
Kaynak: TUIK konut satiglari ayni dénemin 2011 yilina gére %2,6
oraninda yiikselmistir. istanbul ise konut satislarinda

ayni donemde %6,7 oraninda artig gostermigtir.
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SONUGC

Gelismekte olan Turkiye ekonomisiyle beraber gayri safi milli
hasila icindeki en blyilk paya sahip olan imalat Sanayi,
Ulastirma ve Haberlesme ile Toptancilik ve Perakendecilik
sektdriinde biylmenin slrecegi dngdrulmektedir. Gegtigimiz
10 yil icinde ekonomi iginde en biiyiik pay sahibi olan imalat
Sanayi ile Toptancilik ve Perakendecilik sektorli Tlrkiye
Ekonomisiyle ayni oranda %5’lik blyime go&stermistir.
Tlrkiye Ekonomisi ortalamasinin tstinde blyime gdsteren
sektorler ise %9 ile Mali Araci Kurumlar ve %6 ile Ulastirma
ve Haberlesme sektorudur. Gelecek 10 yil iginde Turkiye
ekonomisine goére daha hizli biylime goésterecek sektoérlerin
gecmise dayali verilerin analizinden yola cikarak imalat
Sanayi, Ulastirma ve Haberlesme ile Mali Araci Kuruluslar

olacagi 6ngorulmektedir.

Yukselen kisi basi mili gelir, genglesen ve buyiyen nufusun
etkisiyle degisen tiketim egilimi sonucunda tiketimde %12
oraninda blyume gorulmustir. Tuketimi yUkselen Grunler
arasinda Temizlik Uriinleri %15 oraninda biiyiirken, Gida ve

icecek %12, Kisisel trlnler %11 oraninda biaylimustar.

Sektérel bazda dikkat c¢eken trendler ise; perakende
sektorinin gelecek 5 yilda %10 oraninda blyume
goOsterecegi beklenmektedir. Gelisen teknoloji ve mobilitenin
getirdigi olanaklarla tiketicilerin internet kullanimini ganlik
ihtiyaclarini karsilamak icin kullanimini arttirmasi sonucu
internetten aligveris 6nemli bir firsat dogurmaktadir. Burada
mobil cihazlar ve sosyal medyanin payl buayuktir. 2030
yilinda dinya nufusunun 8 milyarin Ustine ¢ikacag: ve
dinyanin %30 daha fazla suya, %40 daha fazla enerjiye ve
%50 daha fazla gida Urunlerine ihtiyagc duyacaktir. Bu
sebeple alternatif enerji kaynaklarinin kullanimi artacaktir.
Turizmde en Onemli gelismelerden biri Turkiye'ye gelen
yabanci sayisinin gesitliliginin artmasidir. Ozellikle Arap
ulkelerinden gelen turistlerin ilgisi ve degisen ziyaret
amaglari yatirnimlar igin énemli firsatlar sunmaktadir. ingaat
sektoru icin mutekabililet yasasi ve kentsel donlsum sektore
dénemli bir atlim olanadr doguracaktir. Ozellikle biyik
sehirlerde verimliligi arttirmak icin estetik, ekonomik ve sehir

hayatina yonelik evler 6ne ¢ikacaktir.

B ES FW’rarqflndan hazirlanmugtir.
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